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Wahlpflichtmodul:
Regionale Offentlichkeitsarbeit und Regionenmarketing
Dozent:innen: Prof. Dr. Katja Arzt (Modulverantwortliche)

Arbeitsaufwand: 3 SWS
Credits: 6 ETCS
Anzahl der Teilnehmer*innen: 20 maximal/ ideal
Prifungsleistung mundliche Prifung, Vortrag mit rhetorischen Mitteln und
Prifungsgesprach
Lehrformen:
Blockwoche und 3 Einzeltermine (voraussichtlich 6.11 bis 10.11 oder 13.11 bis 17.11)
2 tagiges intensives Rhetorikseminar durchgefihrt,
Ubungen zum Verfassen von Pressetexten durchgefiihrt,
Spaziergang durch Eberswalde mit Blick auf das Citymarketing, diverse Vortrage
aulRerdem werden Texte gelesen und diskutiert.
Extra Information:
Ggf. anfallende Reisekosten missen selbst tbernommen werden.
Dozenten:
Prof. Dr. Katja Arzt, Manuela Richter-Meyer (Rhetoriktrainerin) und viele andere
Kurzbeschreibung
In diesem Modul befassen wir uns mit Offentlichkeitsarbeit und dem Marketing fiir
Regionen. Im Teil Offentlichkeitsarbeit erhalten Sie einen Uberblick (ber die
verschiedenen Instrumente der Offentlichkeitsarbeit. Wir setzen uns mit der Planung und
dem Management von Offentlichkeitsarbeit theoretisch auseinander und welche
grundsatzlichen Arbeitsschritte beachtet werden sollten. Intensiv und in praktischen
Ubungen werden wir uns mit dem Instrument des offentlichen Auftritts in Medien
befassen, indem Sie ein intensives Rhetoriktraining absolvieren. AulRerdem wird es
Ubungen zum Verfassen von Pressemitteilungen geben. AuRerdem befassen wir uns mit
Kunstfestivals als Mittel des Regionenmarketings. Zudem ist eine Exkursion geplant, wir
werden uns mit Personen treffen, fur die das Thema Offentlichkeitsarbeit das tagliche
Geschéft ist. Den Themenkomplex Offentlichkeitsarbeit werden wir im Block vom 6. bis
zum 10. November absolvieren.
Im Teil Regionen Marketing werden behandelt: Grundlagen von Standortmarketing nach
Gubler/Moller (2006): Standortmarketing — Konzeption, Organisation und Umsetzung;
Anspruchsgruppen und Tragerorganisationen im Standortmarketing, Ziele von Standort-
und Regionalmarketing, Marketing als Managementaufgabe, Instrumente des Standorts
und Regionalmarketing und deren Wirkungskontrolle, Beispiele fir Regionen Marketing.
Darlber hinaus werden weitere Schriften zum Regionen Marketing hinzugezogen (vor
allem Strittmatter 2002). Diese Inhalte werden in Einzelterminen zum Marketing fur
Standorte (Regionen, Stadte etc.) vermittelt.
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