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» Liebe die Verantwortung! Sage zu Dir selbst, es liegt an mir, die Welt zu erhal-

ten. Wenn Sie verloren ist, ist es meine Schuld. « Nikos Kazantzakis

» Love the responsibility! Say to yourself, it is my task to protect the world.

When it’s lost, it is my fault. «

» Me encanta la responsabilidad! Digase a si mismo, me toca a mi cuidar del

mundo, si se perdiera, es mi culpa. «*

* Romero Cruz, Ubersetzung, 20.01.2015.
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